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WORT-BILD-MARKE

Diese Nutzungshinweise sollen ein einheitliches Erscheinungs-
bild der Wort-Bild-Marke ,,Freiwillige Feuerwehr Fiir mich. Fiir
alle.” gewahrleisten.

Das Design der grafischen Elemente und des Textes ist
festgelegt. Eine Veranderung dieser Elemente, der Wort-Bild-
Marke und Texte ist nicht zulassig. Werden diese Dateien

in Grafik- oder Textverarbeitungsprogrammen platziert bzw.
eingefiigt, diirfen sie nicht verzerrt werden.

Die Wort-Bild-Marke steht immer auf weilem Grund. In
Ausnahmefallen kann sie auch auf sehr hellem einfarbigen
Grund stehen. Farbiger oder fotografischer Grund ist nicht
zulassig.

Hinweis:
Weitere Informationen zu Ausnahmefallen, siehe Farbvarianten
auf S. 4.




WORT-BILD-MARKE - FARBVARIANTEN

In der Verwendung ist bevorzugt auf die CMYK-Variante zuriick-
zugreifen. Ist eine solche aus tatsachlichen oder wirtschaftlichen
Griinden nicht méglich, kann eine schwarze oder eine invertierte

i mich.

FEUERWEHR] =719 | [}

CMYK-Variante

oo 'ch-
o Fur mi
FEBEIRWE“R Fiir alle.

schwarze Darstellung

invertierte Darstellung



WORT-BILD-MARKE - FALSCHE ANWENDUNGEN

Die Verwendung der Wort-Bild-Marke ist festgelegt. Folgende Keine Verzerrungen!
Beispiele zeigen Anwendungen, die nicht erlaubt sind.

-=:v 10 alle-

Keine Modifikationen!

- iir mich.
FRWEHF "e-




WORT-BILD-MARKE - SCHUTZZONE

Je mehr Freiraum der Wort-Bild-Marke zugeschrieben wird,
desto reprasentativer kann sie wirken.

Um ein Mindestmaf} dieser Flache zu gewahrleisten, wird
eine Schutzzone eingerichtet. Diese definierte Schutzzone
ist bei allen Anwendungen einzuhalten.

Die Wort-Bild-Marke steht immer auf einer weif3en Flache
(Ausnahmen siehe Wort-Bild-Marke S. 3), die mindestens der
Schutzzone entspricht. Die Grofe der Schutzzone ergibt sich
aus der Hohe des Versalbuchstabens ,F“. Daraus resultiert
ein Schutzzonen-Modul. Dieses Maf} wird umlaufend als
Schutzzone definiert.




WORT-BILD-MARKE - GROSSE

Die Mindestbreite der Wort-Bild-Marke betragt 25 mm. Eine
kleinere Darstellung wiirde die Lesbarkeit des Textes sowie
die Erkennbarkeit der Wort-Bild-Marke gefahrden.

Die Wort-Bild-Marke kann beliebig vergrofert werden. FREIWILLIGE Fur mICh.
LU Fijr alle-

A4

25 mm




WORT-BILD-MARKE - LINIEN ALS GESTALTUNGSELEMENT

Die Linen diirfen versetzt zueinander stehen. In den meisten
Fallen sollten sie aber auf gleicher X-Achse platziert werden.

Auf Grundlage des Masterlayouts haben die Linien eine Strich-
starke von 2 pt und werden mit einem Dreh- und Scherwinkel
(X-Achse) von 7 Grad platziert.

Die Linien sind, je nach Farbvariante der Wort-Bild-Marke,
schwarz oder weif} einsetzbar.

Hinweis:

Wenn Linien als Gestaltungselemente eingesetzt werden
darf die Schutzzone des Logos nach oben und unten um
Y verkleinert werden!

Die hier gezeigten Beispiele sind nur Gestaltungsvorschlage.
Die Linien dirfen bei Bedarf in Ldnge und Versatz individuell
ans Layout oder Format angepasst werden.

hF

BF




FARBEN

Die Hauptfarben der Freiwiligen Feuerwehr sind Rot und
Schwarz. Beide Farben werden in der Wort-Bild-Marke
verwendet.

Rot wird vor allem als Signalfarbe eingesetzt, z. B. fiir
Headlines oder Késten.

Schwarz

CMYK:
RGB:
SC:

Rot

CMYK:
RGB:
SC:

0/0/0/100
0/0/0
Pantone Black C

0/100/100/0
227/6/19
Pantone 485 C



SCHRIFTEN

Die Schriften, die die Freiwillige Feuerwehr fiir ihr Corporate

Design verwendet, entstammen der Franklin Gothic-Familie. ITC Fra n kI i n G Oth i C IVI ed i u m CO n d e nsed

Im Wesentlichen werden drei Schriften verwendet:

1. Frank!in Gothic Extra Condensed: A B C D E FG H IJ KL M N O P Q RSTU VWXYZ
B abcdefghijkimnopqrstuvxyz

Logoschrift

o o s v Com S o1 G ITC Franklin Gothic Demi Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz

Franklin Gothic Extra Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz
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HINTERGRUND

Zentrales grafisches Element der Werbemafinahmen ist der
weif3-grau-rote Hintergrund. Er wurde exklusiv fiir die Freiwil-
lige Feuerwehr erstellt und darf nur in dieser Form verwendet
werden. Es ist nicht méglich, den Hintergrund durch eigene,
»ahnliche“ Hintergriinde zu ersetzen.

Der Helligkeitsverlauf auf dem rot-grauen Hintergrund geht stets
von der Mitte nach aufien.

Die helliste Stelle sollte stets im mittleren Teil liegen. Bei
extremen Formaten wird der weif3-grau-rote Hintergrund
entsprechend angepasst.

Weif3er und roter Hintergrund werden mit einem Drehwinkel von
7 Grad platziert.

Beide Hintergriinde sollten die gleiche Hohe aufweisen.
Die Hohe kann aber bei Formatadaptionen variieren bzw.
unterschiedlich ausfallen.

Helligkeitsverlauf

g

Drehwinkel 7 Grad

Hellster Teil des Hintergrunds

Weif3e Hintergrundhdohe = Rote Hintergrundhéhe

11



PRINT-PLAKATE - EDITIERBARER MOTIV-AUFBAU

Anzeigen und Plakate der Werbekampagne sind stets aus
denselben Elementen aufgebaut: Hintergrund, editierbarer
Bereich, Collage, Headline, Wort-Bild-Marke der Freiwillige Feu-
erwehr und Call-to-Action sowie das Freiwillige Feuerwehr-Logo.
Fiir alle Formate werden diese Elemente, ausgehend von einem
Masterlayout, adaptiert.

FF-Logo Hintergrund Editierbarer Bereich

Um ein einheitliches Erscheinungsbild zu gewéhrleisten, ist Headline 1. Zeile
sicherzustellen, dass bei Formatadaptionen alle Elemente
zusammen eingesetzt werden. Die einzelnen Elemente diirfen Headline 2- Zeile
nicht angeschnitten oder willkiirlich weggelassen werden, sodass
z. B. die Collage ohne Headline dasteht. e Headline 3. Zeile
Headline Versatzprinzip

Die Anordnung der Headline folgt dem ,Versatzprinzip“. Die
Zeilen werden dabei horizontal zueinander versetzt. Dadurch
entsteht eine moderne und hochwertige Optik. FF \/\/(,rt-BiId-Malrke

Hintergrund
Der editierbare Bereich sowie das Freiwillige Feuerwehr-Logo

Call-to-Action
der Feuerwehren steht auf dem weien Hintergrund.

Die Headlines und die Wort-Bild-Marke stehen auf dem grauen
Hintergrund. Der Call-to-Action wird immer auf dem roten
Hintergrund platziert.

12



PRINT-PLAKATE - EDITIERBARES MASTERLAYOUT

Das editierbare Masterlayout regelt auf Grundlage eines

DIN-A4-Querformats (Schrift-)Groen und Abstande. Von FF-Logo ) FF Freiwillige Feuerwehr Musterstadt| ¢ Editierbarer Bereich
) MUSTERLOGO M 10, 12000 M bzw. FF-Logo

diesem Format ausgehend, werden alle anderen Formate

adaptiert.

Satzspiegel

Freiwillige Feuerwehren diirfen oben rechts Namen und Adresse
eintragen, oben links das eigene Logo. Wenn nur das Logo ein-
gesetzt wird, dann anstelle der Adresse oben rechts.

Headline

Satzspiegel

Der Satzspiegel betragt links, rechts und unten 12,7 mm, oben
8 mm. Der editierbare Bereich, Headlines, Gestaltungslinie der
Wort-Bild-Marke, Collage sowie das Freiwillige Feuerwehr-Logo
der Feuerwehren sollten am Satzspiegel ausgerichtet sein.

Wort-Bild-Marke mit
Gestaltungslinien

Headline

Die Headline sollte so gro3 wie méglich gesetzt werden.
Sie besteht aus einer Schriftgréfie. Der Zeilenabstand richtet _ e _
sich ebenfalls nach der Schriftgrofie. Der Zeilenabstand betragt ; - ; = e o Jetzt mitmachen: Call-to-Action
zwischen 100 % und 104 % der Schriftgrofe, abhéngig von e S ) g o~ sreiwillige-feu

Unterlédngen in der Headline. ——

Grofde der Wort-Bild-Marke
Die Grof3e der Wort-Bild-Marke steht im Verhaltnis zur ersten
Zeile des Call-to-Action. Die zwei "F’s" im roten Bereich

der Wort-Bild-Marke betragen 100 % der Schriftgrofe des Editierbarer Bereich

Call-to-Action. Da das Verhaltnis der Wort-Bild-Marke Namen und Adressen der Freiwilligen Feuerwehren werden

festgelegt ist, ergibt sich daraus die Grofie der Wort-Bild-Marke. rechtshiinding am Satzspiegel ausgerichtet. Dafiir werden
folgende Zeichenformatierungen verwendet:

Call-to-Action Erste Zeile: Arial Bold, 15 pt, ZAB 18 pt

Die Schriftgrofie betragt 20 pt bei der ersten Zeile und 23 pt Zweite Zeile: Arial, 12 pt, ZAB 14,4 pt
bei der zweiten. Der Zeilenabstand betragt 125 % der kleineren

Schriftgréfle. Der Call-to-Action ist rechtsbiindig an der Wort- Freiwillige Feuerwehr-Logo

Bild-Marke ausgerichtet. Das Logo der jeweiligen Freiwilligen Feuerwehr wird linksbiindig
am Satzspiegel ausgerichtet. Die Logohdhe darf maximal 12 mm
betragen.

13



PRINT-PLA !
KATE - UBERSICHT DER EDITIERBA

REN MOTIVE

Ubersi
ersicht der editierbaren Motive

Fratwillig
@ Fausraoh
r M
Munteryratie 10, 'm:::-'.:‘:fj

» Wir brennen fiir
den Einsatz. Alles andere

kGnnen wir [oschen ¢

. .

Jetat mitmachen:
freindllige-leuerwehr.mw

F
rovwillige Fe e
Muaterstalis 1 usterstadt
uterstac

» Gemeinsam geben
wir alles. Damit a_ndere

nicht alles verlieren

5 R TREWILLIGE Fiir mich.
: r alle.

Jetrt mitmachen-
frelwilllge—teuemhr.nrw

Frolwilliy

90 Fousrweh:
r Mu:

probbocrlptfe bbb

» Wir retten Leben.
Manchmal au
sieben auf einmal ¢

FREIWILLIGE ur Il'lil:l‘l-
r alle.

hen:
feuerwehr.nrW

Jetzt mitmac

freiwillige-

Frolwill
go Feusrwa
hr Mus:
Mestoruratio 10 ‘m,}jﬂum
hsteratack

»Wir kampfen mit Bits

- 4 und Bytes- Gegen
=7 Feyer und Flamme ¢

FREIWILLIGE Fiir mich.
r alle.

chen:
feuerwehr.nrW

Jetzt mitmat
freiwillige-

Fralwill

T S—
hr Must

o A

» Wir sind die quend

von heute. Und
Retter von morgen*

FREIWILLIGE Fiir mich.
r alle.

Jett mitmachen:

mlwilllga-[auemhr.nm

Fro
':LGDFW,,‘” -
veate v, 12003tk

tarbeiter machen
uch wenn sie
m Einsatz sind «

» Unsere Mi
mich stolz. A
fiir andere !

e

. rnuwltuﬁs
. r alle.

hen:
feuerwehr.nrW

Jetzt mitmac

freiwillige-
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PRINT-PLAKATE - HEADLINES/CALL-TO-ACTION

Die Headlines werden in mehreren Zeilen gesetzt, die versetzt
zueinander stehen. Headlines haben keinen Satzpunkt am Ende.
Besteht eine Headline aus mehreren Satzen, hat nur der erste
einen Satzpunkt, der zweite Satz nicht. Ausrufezeichen und
Fragezeichen bleiben davon unberiihrt, sie werden am Satzende
gesetzt.

Hinter der Schrift liegt der graue Hintergrund. Fiir die Headlines
wird eine Schriftgréfie verwendet. Die Schrift der Headlines ist
Franklin Gothic Extra Condensed. Der erste Satz bzw. die erste
Zeile wird immer in rot gesetzt. Die Anfiihrungszeichen werden
horizontal mittig zum Text ausgerichtet. Sie sind 30 % grofier
als die Headline und werden in schwarz gesetzt.

Die tatsachlichen Grofen der Schriften lassen sich nur schwer
allgemein festlegen. Als Richtlinie dient die A4-Mastervorlage.

Headlines und Call-to-Action werden mit einem Dreh- und
Scherwinkel (X-Achse) von 7 Grad platziert.

» Wir brennen filr

. lles andere
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PRINT-PLAKATE - HEADLINES BEISPIELE

Die folgenden Beispiele zeigen das Versatzprinzip anhand
verschiedener Texte. Ziel der Gestaltung ist es, einen
dynamischen Aufbau der Headlines zu erzeugen. Die

Lesbarkeit steht jedoch an oberster Stelle - eine zu unruhige - tte“ Lebe“-
Gestaltung mit unnétigen Versatzen sollte vermieden werden. » WIr re I h

sieben auf einmal ¢

» Wir kampfen

Gegen Feuer ynd Flamme

» Wir sind die Jugend

yon heute. Und die

Retter von morgen ¢

mit Bits und Bytes

16



PRINT-PLAKATE - COLLAGEN

Die Collagen sind festgelegt. Eine Verdnderung der einzelnen
Bildelemente ist nicht zulassig.

Die Collagen ragen immer ein wenig iiber den weifien und roten
Hintergrund hinaus. In Ausnahmefallen konnen sie auch nur
iiber den weiRen Hintergrund stehen - wenn es das Format
nicht anders zulasst.

Collage ragt iiber den weifien und roten Hintergrund Collage ragt iiber den weifien Hintergrund

17



PRINT-PLAKATE - COLLAGEN DON'TS

Die folgenden Beispiele zeigen Anwendungen, die nicht
zuldssig sind:

Verzerren

Farbiger oder fotografischer Grund

Farbliche Veranderungen

Bildelemente verandern
oder hinzufiigen

Die Proportion darf nicht
verandert werden

18



PRINT-PLAKATE - FORMAT-ADAPTION BEISPIELE

Die folgenden Adaptionen zeigen verschiedene Formate. Ziel der
Gestaltung ist es, ein einheitliches Erscheinungsbild der Kampagne
zu gewahrleisten.

Freiwillige Feuerwehr Musterstadt
M 10, 12000 ML

n fiir den Einsatz-

e konnen wir loschen ¢

Jetzt mitmachen:
freiwillige-feuer

wehr.nrW

Freiwillige Feuerwehr Musterstadt
Musterstraie 10, 1200 Musterstadt

" 1 sati, y
L Lo fu:(i(i'::efl":rlir [gschen ¢

e
Alles ander T mich.
A Fijr alle-
A

i hen:
Jetzt mitmac
freiwillige-feuerw

ehr.nrw
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UNTERSTUTZER-STICKER - WIR SIND DABEI

Die Wort-Bild-Marke bzw. der Kampagnen-Claim diirfen nicht
auf Nicht-Kampagnenmotiven eingesetzt werden. Wer dennoch
zeigen will, dass er die Kampagne unterstiitzt, kann die Sticker
in seinen eigenen Werbematerialien und Motiven einsetzen.

Der Unterstiitzer-Sticker darf fiir Social Media und Offline-
Medien genutzt werden. Die Nutzung ist ausschlieflich gemaf LLIGE Fl.lr mlch
den Abbildungen rechts zulassig. FEUER"\‘VEHR Fur a||e_

. |
Um eine gute Lesbarkeit zu gewéhrleisten, sollten die Sticker Wir sind dabei!

nicht zu klein eingesetzt und dem jeweiligen Medium entspre-
chend in ihrer Grofie angepasst werden. Verwendung des Stickers im

Facebook-Profilbild

Hinweis:

Es dirfen keine weiteren Kampagnen-Elemente der Freiwilligen
Feuerwehr NRW auf eigene Werbematerialen und Motive einge-
setzt oder imitiert werden.

Der Sticker darf nicht verzerrt oder modifiziert werden.

FREIWILLIGE Fllr mich.
FEUERWEHR Fiir aIIe

Verwendung des Stickers im
schmalen Hochformat

Verwendung des Stickers im Querformat
(z. B. Facebook-Titelbild)

= Fiir mich-
Fuf alle.

wir sind dabei!

Verwendung des Stickers im Hochformat

ElWlLLlGE
FESERWEHR

Fur mich.

Fiir alle
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